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Wir investieren in anhaltendes
“Publikums-Verstandnis”™

UBERALL: AUF JEGLICHE WEISE:
® |etztes Jahr hat ® Online & personllche
Viacom mit knapp unter Befragungen,
1.5 Millionen Kindern, Gruppendiskussionen &
Jugendlichen und Workshops, panels, A/B tests,
Erwachsenen durch Wahltests, Haus-/Wohnungs-
Marktforschung Kontakt besuche, play dates, online
gehalten und communities, Experten- &
83 Lander von Kunstler-Interviews, semiotics,
Schweden bis fMRI’s, neuroscience,
Sudafrika, Argentinien biometrics and
bis Australien Gesichtskodierung
abgedeckt
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Kontmmerllche Forschung Jede Zlelgruppe ,
Zlelgruppenubergrelfend 6-84 "W Vorschulkmder_Z -5 ’. Klnder6 11 : D Teenager 12-17 “
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Kids & Family Teens/Young Adults Adults Television & Media

My Teen Life: The
Video
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Enter your email Lo receive a monthly newsietter with all our latest stories
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; 0 Wir kennen das Publikum...

nd wie sieht’'s mit de L
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» Wie betrachten
Zuschauer den TV Markt?

 Was |st,d|e anhaltende .

: Ma acht Odnd den 3

Wn Fernsehen? ™%
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WIR UNTERSUCHTEN:
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Heutige Distribution: Neue Technologlen
ermoglichen es, Inhalte auf viele unterschledllche
Arten zu konsumieren
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TV ist eine wichtige
Unterhaltungs-
quelle in meinem
Leben
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70%

Ich weiB, wo ich ,
TV Sendungen
finde, die ich -
schauen mochte l\
/ | } ~

profitieren davon:

56%

Es gibt zu viele
tolle TV Sendungen!
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S6b Und wiirden Sie sagen, dass Sie mehr, weniger oder gleich viele Stunden pro Tag mit dem Ansehen von Fernsehsendungen oder Videos verbringen als vor einem Jahr? Stichprobe: Alle Befragt:
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Beim Ansehen von Inhalten gewinnen '
weiterhin grofB3e Bildschirme:

Bevorzugtes Gerat auf dem Inhalte geschaut werden

70%
TV-Bildschirm

22%0
Laptop/Desktop

4%
Tablet

490
Smartphone

2
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C10.: Sie haben angegeben, dass Sie die folgenden Gerdte verwenden, um Fernsehsendungen oder Videos anzusehen. Bitte wahlen Sie das eine Gerat aus, das Sie allgemein am starksten bevorzugen, um Fernsehsendungen oder Videos
anzusehen. Stichprobe: Alle Befragten im Alter von 6-44 (n=15602)
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as macht

Wi htlg sind:
giIt mit anderen

,4 Um

unterhalten

zu werden / |
zu lachen ‘

A2 Bitte denken Sle an alle Gelegenheiten, zu denen Sie Fernsehsendungen
Wahlen Sie bitte alle zutreffenden Antworten aus.

#2

Zur

- Entspannung

\

a fiir die Auswahl einer Sendung

perfei(t
t aus?

ng, Entspannung, un
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Stichprobe: Alle Befragten im Alt

#3

Um Zeit mit
anderen zu
verbringen

oder Videos ansehen. Weiche der folgenden Moéglichkelten beschrelben am besten, warum Sie eine Fernsehsendung oder ein Video ansehen?
i er von 6-44 (n=15602)
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Zum Um etwas zu Um informiert
Zeitvertreib lernen zu bleiben
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Die Regeln:

5 Tage ohne Fernsehen:
 Freier Empfang / Free TV

- Bezahl-/Kabelfernsehen / Pay TV
« Mediathek / Fernsehen auf Abruf
« TV Apps

« Fernsehaufnahme / Wiedergabe

SVOD schauen war erlaubt!

Dann 5 Tage ohne SVOD,
Fernsehen war erlaubt

(/2 der Teilnehmer gaben zuerst
Fernsehen & /2 zuerst SVOD auf)
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le Fernsehen fuhlen s’Ch Menschen
ei Kerhbereichen bemachteiligt

Oh

® * Hiuslicher Kulturelle
ﬂZusammenhaIt Verbindung

- y |
i #1  #2

#3

- #4 #5 #6

nterhalien Zur Um Zeit mit g Um etwas zu Um informiert
Entspannung anderen zu . : lernen zu bleiben
zu werden / verbringen Zeitvertreib
zu lachen

|
Personliche
Entspannuigg

A2. Bitte denken Sie an alle Gelegenhelten, enen Sle Fernsehsendungen

oder Videos ansehen. Welche der folgenden Mdglichkeiten beschreiben am besten, warum Sie eine Fernsehsendung oder ein Video ansehen?
Stichprobe: Alle Befragten im Alter von 6-44in=15602) b | '

P P -

V|ac°M‘w*5@color‘s oooooo @ ::::::: MMW%.‘”MEH




Kulturelle Verb

Menschen,
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Ohne kulturelle Verb' 'n
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Hausliche mmenhalt

Kulturelle, soz
uben Druck auf

h nologlsc 1e Krifte
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{JE er Fernsehefisteht im Herzen desjHaus
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he Entspannung

h der wir immer gefordert smd
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Thet Noch mehr Beweise fii dle Kraft W
Global ™ und Popularitat des Fernsehens.
TV Group The Global TV Deck e

SCREEN
FORCE

P Reichweite
Unubertroffene Grof3e und Reichweite

Fernsehen ist konstant in einer Zeit der Veranderungen
Fernsehen hat (immer noch) die meisten Zuschauer
Fernsehen ist die vertrauenswiurdigste und wirkungsvolilste Werbepla

Werbeagenturen investieren in Fernsehwerbung weil es sich rentiert

Fernsehen macht alle andere Medien effektiver >

http:/ /bit.ly/Global _TV_Deck
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2. Fernsehen ist mehr aIsMr Ur erh
|  Es geht um das Gefiihl “Teil von etwas zu
Emotionen beschworen werden. |

&

| NS '
3 = Zuschauer wollen nicht immer die Wahl, manchm\akwol nur er
« Passive Selektion soll nicht mit aktiver Wahl ersetzt werden (bel - smd Bed e’ﬁi

4- Fernsehen hilft Menschen niher zusammen zu bringen S
» In der heutigen Welt ist es schwer, Zeit mit Freunden & Familie zu verbrmen,
konnen Menschen naher zusammen bringen. ‘






