


SCREEN
FORCE

THE MAGIC OF TV

Methode

= Fragestellung fur die Studie: Werbewahrnehmung auf
verschiedenen Medien hinsichtlich Emotionalitat, Humor,

Word of Mouth, Kaufinteresse, Recall, Awareness.
= Methode: Quantitative Online-Befragung

= Stichprobe: n=1999 (Altersgruppe 15-74j) reprasentativ

nach Alter, Geschlecht und Sprachregion
= Sprachregion: deutsch- und franzésischsprachige Schweiz
= Durchflhrung: 2. - 16. Méarz 2018

"  Durchfuhrende Institute: IfaD und GfK

W screenforce.ch
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Wo lauft die beste Werbung? Im TV!

Welche Werbung fanden Sie die bis anhin beste Werbung und wo haben sie diese gesehen/gehort?

Angaben in % in der deutsch- und franzdsischsprachigen Schweiz / Offene Fragestellung

15-74; 15-29j = Die Werbung, die den Schweizerinnen und

Schweizern am besten gefallt, [&uft im TV.

andere
Medien;
20%

andere
Medien;
27%

®= Rund 80% der genannten Werbungen sind aus dem

TV bekannt.

®= Auch in der jungen Zielgruppe (15-29j) stammen drei

Viertel der genannten Werbungen aus dem TV.

W screenforce.ch Quelle: Screenforce Schweiz, Studie Werbewahrnehmung 2018. Basis: alle Nennungen
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Emotionen werden vor allem im TV ausgelost

In welchem Medium finden Sie am ehesten Werbung, die Emotionen ausldst?
Angaben in % in der deutsch- und franzésischsprachigen Schweiz

= TV ist das Bewegtbildmedium, in welchem mit
48% Werbung die meisten Emotionen ausgeldst werden

41% kénnen.

" YouTube- oder Facebook-Werbung l6sen deutlich

weniger Emotionen aus.

16% = Diese Starke des TVs als emotionsauslosender
8% 6% Werbetrager zeigt sich ebenfalls in der jungen
4% _
- — Zielgruppe.
imTV auf YouTube auf Facebook

m15-74j = 15-29

W screenforce.ch Quelle: Screenforce Schweiz, Studie Werbewahrnehmung 2018. Basis: alle Befragte im Alter von 15-74j (n=1999) und Befragte im Alter von 15-29j (n=466). 4
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B Mit TV-Werbung wird es erst richtig lustig!

In welchem Medium finden Sie am ehesten Werbung, die Sie zum Lachen bringt?

Angaben in % in der deutsch- und franzésischsprachigen Schweiz

= |n Sachen Humor liegt TV-Werbung vorne. Bei Jung

und Alt wird v.a. die TV-Werbung als lustig

empfunden.
38%
32% = Bewegtbildwerbung auf YouTube und Facebook wird
210 von der jungen Zielgruppe als lustiger empfunden als
0
17% von der Gesamtheit.
12%
9%
imTV auf YouTube auf Facebook

m15-74j = 15-29

W screenforce.ch Quelle: Screenforce Schweiz, Studie Werbewahrnehmung 2018. Basis: alle Befragte im Alter von 15-74j (n=1999) und Befragte im Alter von 15-29j (n=466).
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Word of Mouth: TV-Werbung am wirksamsten!

In welchem Medium finden Sie am ehesten Werbung, Uber die man auch im Nachhinein noch spricht?

Angaben in % in der deutsch- und franzdsischsprachigen Schweiz

= TV-Werbespots haben deutlich mehr Potential fir

46% nachhaltige Wirkung als Spots auf YouTube und

43%
Facebook.

= Wenn es Werbungen schaffen, dass man auch tber
sie spricht, dann sind diese hauptséachlich im TV
gelaufen: Fast die Halfte der Befragten geben an,

— 10% oo dass im TV am ehesten Werbung lauft, tber die man
4% 0

auch im Nachhinein spricht.
N —

imTV auf YouTube auf Facebook

m15-74j = 15-29

W screenforce.ch Quelle: Screenforce Schweiz, Studie Werbewahrnehmung 2018. Basis: alle Befragte im Alter von 15-74j (n=1999) und Befragte im Alter von 15-29j (n=466). 6
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Awareness gewinnt man mit TV-Werbung!

In welchem Medium finden Sie am ehesten Werbung, bei der man sich am ehesten noch an Produkte oder Marken erinnert?

Angaben in % in der deutsch- und franzdsischsprachigen Schweiz

= Bei der Betrachtung von Werbespots ist die

50%

450 Erinnerung an beworbene Produkte oder Marken im
0
TV um ein vielfaches héher als auf YouTube oder

Facebook.

® YouTube-Werbung schafft es in der jungen
Zielgruppe starker, dass sie sich an Produkte oder

V) . . .
11% Marken erinnern als altere Personen — doch auch in
4% 20 A%

imTV auf YouTube auf Facebook

der jungen Zielgruppe ist der YouTube-Wert deutlich

tiefer als der TV-Wert.

m15-74j = 15-29

W screenforce.ch Quelle: Screenforce Schweiz, Studie Werbewahrnehmung 2018. Basis: alle Befragte im Alter von 15-74j (n=1999) und Befragte im Alter von 15-29j (n=466).
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TV-Werbung uberzeugt am starksten zum Kauf!

In welchem Medium finden Sie am ehesten Werbung, welche Sie zum Kauf eines Produktes bewegt?

Angaben in % in der deutsch- und franzdsischsprachigen Schweiz

= Im TV ist der Aktivierungsfaktor flr den Kauf eines
beworbenen Produktes am grossten, auf Facebook

und YouTube dagegen kaum messbar.

26%
22%
0 6%
3% 5% 2%
[ [
imTV auf Facebook auf YouTube

m15-74j = 15-29

W screenforce.ch Quelle: Screenforce Schweiz, Studie Werbewahrnehmung 2018. Basis: alle Befragte im Alter von 15-74j (n=1999) und Befragte im Alter von 15-29j (n=466). 8
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Neue Produkte: TV-Spots informieren am besten!

In welchem Medium finden Sie am ehesten Werbung, welche Sie Giber neue Produkte informiert?
Angaben in % in der deutsch- und franzdsischsprachigen Schweiz

= TV-Werbung informiert die Konsumenten am besten
Uber neue Produkte: Deutlich mehr Befragte geben
an, dass sie am besten via TV-Werbung Gber neue

Produkte informiert werden als Uber Facebook oder

28%

26% YouTube-Werbung.

8% 9%
4% 4%
] ]
imTV auf Facebook auf YouTube

m15-74j = 15-29

W screenforce.ch Quelle: Screenforce Schweiz, Studie Werbewahrnehmung 2018. Basis: alle Befragte im Alter von 15-74j (n=1999) und Befragte im Alter von 15-29j (n=466). 9
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Werbung weiterempfehlen? Am haufigsten bei TV-Spots!

Falls (lustige/gute) Werbung weiterempfohlen wurde an Freunde/Familie, auf welchem Medium wurde sie gesehen?

Angaben in % in der deutsch- und franzésischsprachigen Schweiz

62%

= TV-Spots l6sen am meisten eine Weiterempfehlung

51%

aus. Weitaus geringer passiert dies auf YouTube,
noch viel weniger auf Facebook.

= Bei YouTube-Spots zeigt sich, dass diese v.a. von

24% der jingeren Zielgruppe an Freunde/Familie
weitergegeben werden.
12%
. 6% 6%
imTV auf YouTube auf Facebook

m15-74j = 15-29

10

W screenforce.ch Quelle: Screenforce Schweiz, Studie Werbewahrnehmung 2018. Basis: alle Befragte im Alter von 15-74j (n=1999) und Befragte im Alter von 15-29j (n=466).
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