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Zeitversetzte 
TV-Nutzung
Fluch und Segen für die Werbung

Zürich, 06.06.2019
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Rechtliche & 
regulatorische
Situation
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ERFOLGSFAKTOREN

1. Attraktive 
Programminhalte

2. TV-Reichweite

3. Glaubwürdigkeit

HERAUSFORDERUNGEN

1. Änderung 
Nutzungsverhalten

2. Bewegtbildnachfrage

3. Neue Wettbewerber

LÖSUNGSANSÄTZE

1. Neue Werbeformen

2. Bewegtbildwährung

3. Kooperationen

UMBRUCH IN DER TV WERBUNG
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TV WIRD 

HEUTE 

ANDERS 

GESCHAUT
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KLASSISCHE TV WERBUNG
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Klassische Programm- und Werbeblockstruktur

5 Min.

WERBUNG

5 Min.

WERBUNG
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NEUE WELT
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Replay 

Ad

Fast 

Forward 

Ad

Pausen 

Knopf

Daten 

gegen 

Werbung

Ad 

Selector
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Prime 

Pod



VISUALISIERUNG TSV REPLAY AD
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5 Min.

WERBUNG

5 Min.

WERBUNG

TSV-Programm
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5 Min.

WERBUNG

5 Min.

WERBUNG

VISUALISIERUNG TSV PAUSEN AD
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Beliebige Pause im Programm

TSV-Programm
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VISUALISIERUNG TSV FAST FORWARD AD (FFA)
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TSV-PROGRAMM TSV-PROGRAMM TSV-PROGRAMM

30 Minuten Fernseherlebnis

überspulter 

Werbeblock

überspulter 

Werbeblock

60 Sek.

FFA

60 Sek.

FFA
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OTT Plattformen

1
Data-Driven TV

2
Interactive TV

3
Innovative Formate

4

4 TRENDS
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«Ad Selector»
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PRIME POD
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Content
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60 Sekunden

Content

WERBUNG WERBUNG



PRIME POD
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100 100 100 100

117 117
123

138

Ad Memorability Brand Memorability Message
Memorability

Likeability

Same Ad Norm in Traditional Pods Prime Pod Ads
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GROSSE 
CHANCE –
WERBUNG 
IM ZEIT-
VERSETZTEN TV
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Focalmeter Return Path Data
konvergente 
Bewegtbildwährung

IN DIE ZUKUNFT DENKEN –CHALLENGE ACCEPTED

$
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VIELEN 
DANK


