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FACTEURS DE SUCCES ENJEUX SOLUTIONS POSSIBLES

1. Changement du 1.

o Nouvelles formes
comportement d’utilisation
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1. Programmes attrayants
2. Pénétrationde laTV
3. Crédibilité

Demande de vidéos Référence de la vidéo

Nouveaux concurrents Coopérations
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ENJEUX SOLUTIONS POSSIBLES

FACTEURS DE SUCCES 1. Changement de
: e 1. Nouvelles formes
1. Programmes attrayants comportement d’utilisation publicitaires

2. Pénétration de la TV 2. Demande de videos 2. Référence de la vidéo
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ENJEUX SOLUTIONS POSSIBLES

FACTEURS DE SUCCES TS T —— 1. Nouvelles formes
1. Programmes attrayants comportement d’utilisation publicitaires
2. Pénétration de la TV _ Demande de vidéos 2. Reéférence de la vidéo

3. Crédibilité 3. Nouveaux concurrents 3. Cooperations
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TV Guide: TANJA - TOBIAS SCREEN
Wird geladen... FU RCE

Wird geladen... THEMAGICOF TV

20:30 21:00 21:30 22:00
v | |

VAN Schweiz aktuell Tagesschau Schweiz aktuell Tel

18 |Fangdes Lebens - Der gefahrlichste... | Fang des Lebens - Der gefahrlichste Job Ala

19 Get Rich or Die Tryin'

200 The Kids Are All Right

218 Fussball: FIFA Youth Cup 2019 ‘ Waterboy - Der Typ mit dem Wassersc

22 Haikyu!! - Ende
‘l
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ON REGARDE '
LATV
AUTREMENT
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PUBLICITE TV CLASSIQUE

Structure classique des programmes et des écrans publicitaires

TGPP@HEF TQPP@@EF TQPF@HEF

5min

PUBLICITE

PUBLICITE
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B NOUVEL UNIVERS

Fast Touche Donnees Ad

Forward Pause contre Selector
Ad publicité
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B VISUALISATION DU REPLAY AD EN DIFFERE

Programme en différé

48 Werbung
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B VISUALISATION DE LANNONCE PAUSE EN DIFFERE

Programme en différé l

EroH i bein’
~e-TV/-Premiere

2 5 Gleich geht‘s weiter
: Emmi winscht erfrischende Unterhaltung mit der Dokumentation auf S1

|
Pause au choix dans le programme
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VISUALISATION FAST FORWARD AD EN DIFFERE (FFA)

PROGRAMME EN DIFFERE
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Ecran
publicitaire

SIS

60 sec

FFA

PROGRAMME EN DIFFERE

PROGRAMME EN DIFFERE

P <« )

Ecran
publicitaire

salutj

Expérience télévisuelle de 30 minutes
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60 sec

FFA
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4 TENDANCES

TV pilotée par les
Plateformes OTT données
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TV pilotée par les
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TV pilotée par les
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4 TENDANCES

Valet?Genesis G80 Sport

2

TV pilotée par les
Plateformes OTT données Formats innovants
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B PRIME POD

PUBLICITE PUBLICITE

60 secondes
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B PRIME POD

123
117 117

Ad Memorability Brand Memorability Message Likeability
Memorability

138

m Same Ad Norm in Traditional Pods ® Prime Pod Ads
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Return Path Data
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