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Sujet de I'étude

= La crédibilité des canaux
publicitaires d’'images animées

Piste de recherche a deux niveaux

= Recherche qualitative: 30 interviews en profondeur (1h cf
= Recherche quantitative: sondage en ligne (n=1033)
Population sondée

= Personnes de Suisse alémanique et romande agées de 15
Période

" Février/mars 2022

| Screenfo rce.Ch Etude sur la crédibilité des canaux d'images animées
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LA TV BENEFICIE CLAIREMENT DE LA PLUS GRANDE CREDIBILITE 9
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Quelle crédibilité accordez-vous aux canaux d’'images animées suivants?
[ | Screenfo rce.Ch Etude sur la crédibilité des canaux d’'images animées T0p2: trés/p|ut6t crédibles



LA PUBLICITE TELEVISEE BENEFICIE DE
LA PLUS GRANDE CREDIBILITE
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Quelle crédibilité accordez-vous a la publicité sur les canaux d’images animées suivants?
[ | Screenfo rce.Ch Etude sur la crédibilité des canaux d’'images animées T0p2: trés/p|ut6t crédibles
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Parmi les canaux suivants, sur lequel avez-vous des souvenirs concrets des publicités?
B Screen fO rce.c h Etude sur la crédibilité des canaux d'images animées T0p2: trés/p|ut6t crédibles
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_ Situation Initiale

— Pourquoi / comment?
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Sécurité

Contenus discutables

Type de publicité
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MOTEURS — YOUTUBE

Contenus de qualite

Type de publicité

Associations institutionnelles

screenforce.ch Etude sur la crédibilité des canaux d ‘images animées ]
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Sécurité

Contenus discutables

Algorithmes
manipulateurs S EE

Type de publicité
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@ Avance de confiance
‘ |[ Institutions renommeées

‘ @ Contenus de qualité

Sécurité

Type de publicité

| reenforc o : . il d'images animées
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CONTENUS DE QUALITE
ET ASPECTS DE
" SECURITE FAVORISENT
|LE PLUS LA CREDIBILITE
D’UN CANAL D’IMAGES

- ANIMEES
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CONTENU ET SECURITE POUR LA CREDIBILITE

CONTENUS DE QUALITE ET ASPECTS DE SECURITE FAVORISENT LE PLUS LA
CREDIBILITE D’UN CANAL D’IMAGES ANIMEES

,- - y - - 7
Canal d’images animées Publicité
Publicité d’entreprises dignes
I - |
Contenus haut de gamme 64% de confiance 64%
o . Publicité pour des produits
I g |
Responsabilité rédactionnelle 64% disponibles en CH 62%
Exigences de protection des o sali 0
données élevées R 62% Promesses réalistes [N 59%
Exigences de sécurité élevées NN 61% e e P P 1D NN 57%
élevée
. . o Publicité dotée d’'un concept
| : |
Séparation contenus/publicité 58% efficace 53%
N o Tout le monde ne peut pas
Qualité toujours élevée 56% activer de la publicité 53%
. . Publicité avec des images
| |
Siege en Europe/Suisse 56% attrayantes 51%
Canal existant depuis ] Sait quand la publicité est ]
longtemps 52% activée 45%

Selon vous, dans quelle mesure les aspects suivants contribuent-ils a la crédibilité des canaux d'images animées?
Top2: vraiment beaucoup/beaucoup

| Screenforce.Ch Etude sur la crédibilité des canaux d'images animées 19
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LA CREDIBILITE SE TROUVE A LA TELEVISION WSTIVTE - ewcory

LA TELEVISION REPOND A TOUTES LES EXIGENCES RELATIVES AUX ASPECTS
DE CREDIBILITE D’'UNE IMAGE ANIMEE

Selon vous, dans quelle mesure les déclarations suivantes sur le canal d'images animées
TV/YouTube/Facebook/Instagram/TikTok sont-elles justes?

Top2: totalement juste/assez juste 21
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PUBLICITE CREDIBLE A LA TELEVISION WSTITE e

LA PUBLICITE TELEVISEE REPOND OU DEPASSE AUSSI TOUTES LES ATTENTES
CONCERNANT LES ASPECTS DE CREDIBILITE

Publicité pour des produits disponibles en CH
Publicité d’entreprises dignes de confiance
Publicité avec des images attrayantes
Publicité dotée d’'un concept efficace
Promesses réalistes

Sait quand la publicité est activée

Tout le monde ne peut pas activer de la publicité

Fréquence de publicité pas trop élevée

BTV ®mYouTube mFacebook m®Instagram TikTok

Selon vous, dans quelle mesure les déclarations suivantes sur le canal d'images animées
TV/YouTube/Facebook/Instagram/TikTok sont-elles justes? 23

| SCI’eenforce.Ch Etude sur la crédibilité des canaux d’images animées T0p2: totalementjuste/assez juste
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