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Brand & Advertising | AXA Schweiz



Die AXA in der Schweiz

AXA Schweiz > - e Sparten

* rund 2 Millionen Privat- und
Geschaftskunden

« 5.7 Milliarden Franken i - ——
Geschaftsvolumen !
‘ Lebensversicherung

* 40% Marktanteil bei KMUs

* Ca. 4’500 Mitarbeitende plus rund
2’800 Partner im Vertrieb

} Die AXA ist die Nummer 1 im Versicherungsmarkt Schweiz



Marken mussen mit der Zeit gehen, um relevant zu bleiben
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/(now You Can




Know You Can muss zum Leben erweckt werden

Geographischer Fokus Zielgruppen Botschaften

- Forderung Bekanntheit des - Ganze Schweiz (D/F/I) erreichen - Eine méoglichst breite - Support fiir ein Thema, bei
neuen Markenversprechens - Engagement muss in regionale Offep’cr:ichkeit mit dem Thema dem es Hiirden gibt

- Verstandlichkeit und kleinere Engagements erreichen - «Glaub ans Team und glaub
Glaubwiirdigkeit erhéhen Ubersetzbar sein - Speziell junge Frauen andich»

$ $ ¥ ¥

Wer an sich glaubt, kommt
weit. Mit der Unterstiitzung der
AXA noch weiter.

'Erlebbar machen’ der AXA Muss in der ganzen Muss fiir die breite
als engagierte, proaktive und Schweiz erlebbar sein Offentlichkeit relevant sein

fortschrittliche Partnerin



Entscheid flr Frauenfussball

dard Erste Partnerin der hochsten Schweizer
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Frauenfussballliga seit der Griindung vor tiber 50 Jahren

Glaubwiirdiger Proof fiir den Claim “Know You Can”,
Sensibilisierung fir Gleichberechtigung im Sport

Empowerment unserer Regionen mit lokalen Mini-
Sponsorings

Imageprofil der AXA als engagierte und innovative
Partnerin wird gestarkt

Visibilitat fir Frauenfussball und Frauen im Sport
nachhaltig erhoht



Planning 20-22
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Branding-Prasenz an TV-Livespielen

BTL & Regionale Clubsponsorings
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Wie maximieren wir unseren Ad Impact?

Botschaft

Kontakt- Kontakt-

qualitat planbarkeit




Video First




.

N




Influencer Content wdi
TikTok ol




Sensibler Inhalt

AXA Switzerland
Gesponsert

N

Sensible Inhalte

Dieses Video konnte deine Meinung
Uber Fussball fiir immer verandern.
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Planning 20-22

13

Branding-Prasenz an TV-Livespielen
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Das Sponsoring und die Aktivierungen tragen Fruchte

Starkste Kampagne mit
AdROl,

Consideration Steigerung
TV mit sehr starker nach Ad Kontakt

AdROl,,

Response Curve

2x SEA +7%




Das Sponsoring und die Aktivierungen tragen Frichte
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Earned Media vs.
Paid Media

1:1

Women’s EURO 22

Wahrnehmung auf

Augenhohe mit

offiziellen
Finanzpartner:innen

Steigerung von
Engagement-Bekanntheit

+44%
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Fir eine erfolgreiche Saiso
Frauen haben g,

Ramon Reiser
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Merci fur eure
Aufmerksamkeit!



