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Der Schwelzer Werbemarkt
Im Fokus:

e ein akzeptierter Po



Kapitel 1

Um was geht es In
unserem Projekt?




3 HAUPTZIELE
1. Post-Kampagnen-Fragebogen

2. Campaign Benchmark Platform

3. Untersuchung der These
,Reach beats Targeting"”
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VORGEHEN

Phase 1

Interviews mit
Experten
(UK, Schweden)

Phase 2

Interviews mit

Werbetrelbern
(Schweiz)

Phase 3

Entwicklung Post-
Kampagnen-
Fragebogen

g ..

Wir sind
hier

Phase 4

Review & finale
Entwicklung Post-
Kampagnen-
Fragebogen
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Kapitel 2

Does Reach beat
Targeting?
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DOES REACH BEAT TARGETING?

Die These wurde fur den Schweizer Markt weder bestatigt,
noch widerlegt.

Welcher Weg gewahlt wird, hangt ab von:
* der Zielgruppe.
* den verfolgten Zielen.

e wie diese am besten erreicht werden.
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Kapitel 3

Wie sehen Losungen In
UK & SWE aus?
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POST-KAMPAGNEN-FRAGEBOGEN
IM VEREINIGTES KONIGREICH UND IN SCHWEDEN

-
-
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FUNKTIONSPRINZIP

Medienagenturen Bewerbungen Awards
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Post-Kampagnen-

Fragebogen Datenbank
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VEREINIGTES KONIGREICH & SCHWEDEN

Wertvolle Daten werden systematisch gesammelt
Ermoglichung von Benchmark-Vergleichen

Grundlage zur Beantwortung wichtiger Fragen
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VEREINIGTES KONIGREICH & SCHWEDEN

Einreichung von Bewerbungen Ist zeitintensiv
Nur die «besten» Kampagnen sind reprasentiert

Einige Branchen sind besser reprasentiert als andere

Screenforce Day | 16. Mai 2023



WINK

KERNELEMENTE DER FRAGEBOGEN

Kontext: Kampagnen-Ziele:
Allgemeine Faktoren Beabsichtigter Output

Kampagnen-Input: Kampagnen-Output:
Investment und Stil Tatsachlicher Output
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Kapitel 4

Wie ist die Situation In
der Schwelz?
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WERBEKAMPAGNEN & DEREN EFFEKTIVITAT / EFFIZIENZ

GROSSE MITTLERE KLEINERE
GROSSUNTERNEHMEN pm GROSSUNTERNEHMEN g GROSSUNTERNEHMEN
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EINE AUSWAHL AN GEMESSENEN KPIs

Verwell- GRP
Anzahl dauer e
Nutzer Conversion-
rate
View- Brutto-
ability Einnahmen Cost per Reichweite
pro WK
completed
view CPM
CPM
CPC Brand
Awareness
Consideration
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Kapitel 5

Ausblick: Wie genht
unser Projekt welter?
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AKTUELLER STAND

Phase 3

Entwicklung Post-

Kampagnen-
Fragebogen

g ..

Wir sind
hier

Phase 4

Review & finale
Entwicklung Post-
Kampagnen-
Fragebogen
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Post-Kampagnen- Campaign Benchmark
Fragebogen Platform
Checkliste Kampagnen-Effizienz/Effektivitat
Einfach Benchmark-Vergleiche
Gemeinsames Mind-Set Best Practice-Inputs

Akzeptiert ,Reach beats Targeting"
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INHALTE DES POST-KAMPAGNEN-FRAGEBOGENS
Q Kontext Q Kampagnen-Ziele

Welchem Preissegment ist der Brand aktuell Welche der folgenden Punkte waren die
zuzuordnen? Hauptziele, welche waren Nebenziele der

Kampagne?

a Kampagnen-Input 0 Kampagnen-Output

Bitte geben Sie an, welche der folgenden

Welche der folgenden Kampagnen- und Medien-Metriken zur
Kommunikationskanale kamen wahrend der Bewertung der Kampagne verwendet wurden
Kampagne zum Einsatz? und wie gut die Ergebnisse waren.

Screenforce Day | 16. Mai 2023



K

ov company

WIE GEHT ES WEITER

Phase 3 Phase 4

Entwicklung Post- Review & finale
Kampagnen- Entwicklung Post-
Fragebogen Kampagnen-

Fragebogen

Sommer 2023
Launch & Review auf
screenforce.ch
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Marketing Research
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