




OBJECTIF
Forces & faiblesses de 

YouTube par rapport à la 
TV

MÉTHODE
(in-depth

interviews)

8

expert(es) 
TV

13

expert(e)s 
Youtube

5

annonceurs
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https://screenforce.ch/wp-content/uploads/2025/06/Etude-Screenforce_video_fr.mp4
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TARGETING
one to many vs. one to one QUALITÉ

élevée vs. moyenne

PÉNÉTRATION
élevée vs. élévée

PRIX
élevé vs. bas

FLEXIBILITÉ
réduite vs. élevée

?

MESURE
indépendante vs. détaillée
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YouTu
be

IGEM DigiMonitor 2024 / MPAG Streaming Data Q4 2024

Le cercle 

d'utilisateurs 
Chaque jour ou presque

Le plus grand cercle 

d'utilisateurs

Big Screen
Pénétration  MPAG

Streaming Data

78%

28%

4%

94%

56%56%
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TV YouTube Les deux
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FILTRE /TARGETING
aucun vs. beaucoup

GROUPES CIBLES
3+ vs. 3+

CPM
brut vs. net

SCREEN
big vs. small

DURÉE DES SPOTS
long vs. court

INTÉGRALITÉ
completed view vs. non completed

FACTEUR DE CRÉDIBILITÉ
élevé vs. bas

RÉPÉTITIONS DE CONTACT NÉCESSAIRES (OTS)
peu vs. beaucoup

SKIPPER
impossible vs. possible

DONNÉES
données personnelles mesurées de manière 

indépendante vs. 

données générées automatiquement et auto-

déclarées 
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RÈGLEMENTATION
élevée vs. basse

PRESTIGE / CONFIANCE
élevé vs. bas

BRAND SAFETY / QUALITÉ
élevée vs. basse
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TV YouTube Les deux Aucune
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1 1

TV YouTube Les deux Aucune
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