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Concept de recherche

8

expert(es)
TV

OBIJECTIF

Forces & faiblesses de
YouTube par rapport a la
TV

13

expert(e)s
Youtube

METHODE

(in-depth
interviews)
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Dans tout l'univers video, la TV et
YouTube se ressemblent

ntage que les autres canaux
m, TikTok, Facebook)
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Si TV, YouTube et les canaux
Social Media se retrouvaient a
ete, quel genre de
ges seraient-ils ?
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https://screenforce.ch/wp-content/uploads/2025/06/Etude-Screenforce_video_fr.mp4
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LES DIFFERENCES

Imilaires, mais pas
Quelles sont les
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FLEXIBILITE
réduite vs. élevée MESURE

indépendante vs. détaillee

TARGETING .
ne to many v. one to one QUALITE

elevee vs. moyenne

PENETRATION

elevee vs. éléveée
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€ que NoUS Croyons.
€ NOUS SaVOons.
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Comparaison de péenetration

94% ___ Leplusgrand cercle
d'utilisateurs

56%

Le cercle
d'utilisateurs

Chaque jour ou presque

Big Screen

Pénétration MPAG
Streaming Data

2024 | MPAG Streaming Data Q4 2024
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PRICING

oh des prix
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A quel'tyé de
affirmation s'app
elle le mieux ...

,, Offre le meilleur rapport qualite-
prix en termes de colit par contact”.

TV ®mYouTube M Lesdeux
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gue hous croyons.
nous (ne) savons
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CPM GROUPES CIBLES INTEGRALITE
brut vs. net 3+ vs. 3+ completed view vs. non completed
DUREE DES SPOTS FILTRE /TARGETING SKIPPER
long vs. court aucun vs. beaucoup Impossible vs. possible

SCREEN REPETITIONS DE CONTACT NECESSAIRES (OTS)

big vs. small VS.

DONNEES FACTEUR DE CREDIBILITE

VS.
VS.
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QUALITE & IMPACT PUBLICITAIRE
La television et YouTube jouent-ils
la méme categorie ?




o SCREEN
|nS|gbmtm TEEUMABCEFE

PRESTIGE / CONFIANCE

eleve vs. bas

AFETY / QUALITE

REGLEMENTATION

elevee vs. basse
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A quel type de média cett
affirmation s'applique-t-
elle le mieux ...

,, Offre aux utilisateurs un contenu
média de la plus haute qualité”.

TV ®YouTube MLesdeux M Aucune
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A quel type de média cette
affirmation s'applique-t-

elle le mieux... \

0 24

, Permet de garantir au mieux que la
publicité ne soit pas placée dans un
contexte problématique®.

TV ®YouTube MLesdeux M Aucune
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ETUDE SCREENFORCE ,,INTO THE WILD"

Mémorisation Mémorisation des Intention d'achat
details

TV YouTube
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CONCLUSION

et YouTube étaient des

voitures, lesquelles
2
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CONCLUSION:

TV & YouTube: amis et/ou
ennemis ?
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La TV est comme un emince a la
zurichoise, YouTube est du fast-food.

nt savoureux.
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