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World TV Day 2025
Das Fernsehen verandert sich — seine Kraft bleibt bestehen

Am 21. November feiern Fernsehsender weltweit den World TV Day. Der von den
Vereinten Nationen ins Leben gerufene Tag wiirdigt die anhaltende Bedeutung des
Mediums als Quelle fiir Information, Bildung und gemeinsame Erlebnisse — auch in einer
Zeit, in der sich Sehgewohnheiten und Technologien rasant verandern. In der Schweiz
wird der TV-Clip zum World TV Day auf verschiedenen TV-Sendern ausgestrahlt.

Zirich, 21. November 2025 — Der 21. November ist der internationale Tag des Fernsehens, der
World TV Day. Die UNO hat ihn 1996 ausgerufen als Anerkennung fir den Einfluss des
Fernsehens auf 6ffentliche Meinungsbildung, internationale Verstandigung und gesellschaftliche
Themen weltweit. Der Tag erinnert daran, dass Fernsehen weit mehr ist als ein Bildschirm: Es
ist ein Raum, in dem Geschichten erzahlt, Menschen miteinander verbunden und
gesellschaftliche Themen sichtbar gemacht werden. Ob auf dem Big Screen im Wohnzimmer,
dem Laptop oder dem Smartphone — Fernsehen begleitet den Alltag und schafft gemeinsame
Momente, die Generationen verbinden.

Unter dem Motto «TV is Changing. Its Power Remains.» machen in diesem Jahr die
TV-Verbande und Sender weltweit auf die fortschreitende Entwicklung des Mediums
aufmerksam. Der von egta, ACT und der Global TV Group koordinierte internationale Spot wird
auch in der Schweiz Uber das egta-Mitglied Screenforce Schweiz verbreitet. Er zeigt, wie sich
Fernsehen als multiplattformfahiges Medium stetig weiterentwickelt und dabei seine zentrale
Rolle als vertrauenswiirdige Informationsquelle und emotionales Leitmedium bewahrt.

In vielerlei Hinsicht hat die technologische Entwicklung die Bedeutung des Fernsehens sogar
gestarkt. Mit Smart-TV, Apps und mobilen Geraten kédnnen Zuschauerinnen und Zuschauer
Inhalte auf ihre persdnliche Weise erleben — ohne die emotionale Wirkung und Glaubwirdigkeit
zu verlieren, die das Fernsehen seit jeher auszeichnet. Fernsehen bleibt ein starkes Medium
des Storytellings: Es verbindet Generationen, passt sich neuen Plattformen an und bringt
Menschen in einer zunehmend fragmentierten Medienlandschaft zusammen.

«Fernsehen ist heute so vielfaltig wie nie zuvor: linear, digital, on demand. Doch unabhangig
vom Format bleibt seine Starke dieselbe: Es erzahlt Geschichten, die bewegen, informieren und
Menschen verbinden. Genau das macht Fernsehen auch in der Schweiz unverzichtbar», sagt
Simone Schulz, Leiterin Screenforce Schweiz.
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Der diesjahrige Kampagnenfilm 1auft am World TV Day in der Schweiz auf verschiedenen

TV-Sendern und ist zudem auf screenforce.ch aufgeschaltet.

Weitere Informationen:
Lukas Bolliger
Screenforce Schweiz
+41 79 482 56 47
info@screenforce.ch
www.screenforce.ch

Uber Screenforce

Screenforce ist eine TV-Gattungsinitiative der DACH-Region. Die Allianz besteht aus 11 TV
Vermarktern fir Fernsehen und Bewegtbild und reprasentiert 95% des TV Werbemarktes von
Deutschland, Osterreich und der Schweiz. In der Schweiz wird Screenforce durch die
Arbeitsgemeinschaft Fernsehwerbung Schweiz AG (AGFS) vorangetrieben. Diese ist ein
Zusammenschluss der nationalen Vermarkter Admeira, CH Media, Goldbach Media und der
Interessengemeinschaft Elektronische Medien (IGEM).

Website: www.screenforce.ch

Uber egta

egta ist die internationale Handelsorganisation flr Multiplattform-TV- und Audio-Unternehmen.
Sie vertritt mehr als 180 Mitglieder in Gber 40 Markten. Die Mitglieder sind Multiplattform-TV-
und Audio-Unternehmen, die an der Schnittstelle von traditionellem Fernsehen und Radio sowie
digitalen Video- und Audioplattformen agieren. Multiplattform-TV und -Audio vereinen lineare
und On-Demand-Dienste auf allen Bildschirmen und Plattformen. Eine vollstandige Liste mit
den egta-Mitglieder finden Sie hier.

Uber die Global TV Group

Die Global TV Group ist eine Vereinigung von Handelsorganisationen von Rundfunkanstalten
und Vermarktern in Europa, den USA, Kanada, Australien und Lateinamerika. Ihr gemeinsames
Ziel ist es, das Fernsehen zu fordern und Werbetreibende, Journalisten, Agenturen und
Branchenkollegen an die Wirksamkeit und Beliebtheit des Fernsehens zu erinnern.

Website: http://www.theglobaltvgroup.com/

Uber ACT

Der Verband der kommerziellen Fernseh- und VoD-Dienste in Europa vertritt die Interessen
fuhrender kommerzieller Rundfunkanstalten in Europa. ACT-Mitglieder finanzieren, produzieren,
foérdern und vertreiben Inhalte und Dienste, die Millionen Europaern auf allen Plattformen
zugutekommen.

Website: https://www.acte.be/
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